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VG uppgift

Sweef.

Brief

Sweef ar ett mobelforetag som framfor allt specialiserar sig pa soffor. Dem séljer aven tillbehor
som pladar, kuddar, mattor, lampor, bord, sangtillbehor, dukar, rengéringsmedel samt hund
baddar.

Sweef startade som en e-handel ar 2011 i Stockholm, med malet om att kunna erbjuda sina
kunder mébler av kvalitet till oslagbara priser. Deras karnidé var att skapa personliga mobler
enligt kundens behdv och dnskan. Tillskillnad fran stora mébelforetag som enbart producerar
mobler baserat pa saljstrategier.

1. Utifran din foretags-brief, ta fram en oversiktig marknadsplan och marknads-identitet.
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Positionerings kartan representera foretaget Sweef och deras konkurrenter i jamforelse med
kvalitet och pris. Dem stora mobelféretagen som IKEA, MIO och Chilli massproducerar
produkter och lanserar nya mobler arligen baserat pa trender och statistik, darav ar deras priser
lagre och kvalitet samre. Om man jamfor med mindre mobelféretag, som SoffaDirekt.se och
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Sweef, som fokuserar pa kvalitet och hallbarhet, kan dem i stallet satta hogre priser pa sina

produkter.
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Sweef ar aktiva pa sociala medier, framst pa Instagram, Facebook och TikTok. Dem lagger upp
inlagg flera ganger i veckan, dar dem bland annat visar kampanjer, inspirerande content. Dem
har en del samarbeten med influencers och anvander sig darfor av UGC i form av bild och video.
Aven varumiérkes byggande content frdn miassor och event visas pa Linkedin fér att skapa tillit
och fortroende. Deras content ar kreativt, spontant, glatt och informativt. Sweef’s content pa
sociala medier har oftast en mansklig modell i bilden, jamfért med andra foretag, dar det oftast
endast ar bilder pa olika hemma miljoer.

Konkurrenterna som Chilli och SoffaDirekt, syns och ar aktiva pa sociala medier, deras content
pa instagram ar nastan identisk, dem anvander sig utav neutrala samt beiga toner och inreder
for att enbart skapa en mysig hemma miljo, dem anvander sig inte utav manskliga modeller i
nagra inlagg. IKEA dominerar pa sociala medier och har éver 30 milijoner foljare pa Instagran
och Facebook. Dem har en helt annorlunda content strategi, dar dem lagger upp bilder pa en
hemma miljo, dar samtliga produkter i bilden kan képas hos dem.

Marknadsidentitet: Som foretag later dem inbjudande, lugna men &ven positiva. En soffa
marknadsfors sallan pa ett skoj satt men Sweef har vridit pa det och gjort en soffa till en rolig
mobel dar mycket skoj och hang tar plats. Dem har satt soffan i fokus i métes sammanhang da
det ar dar man samlas.
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2. Tafram 3 olika malgrupper samt Personas for foretaget.

Svar: Sweef skapades med malet om att erbjuda sina kunder skraddarsydda soffor till bra
pris. Kunden kan bestdmma storlek, farg och material sjalva, vilket gor varje soffa
personlig och unik. Sofforna passar lika bra till en familj, som en singel nyinflyttad, likasa
ett foretag.

Sweef erbjuder lagning av soffor som ar eller blir slitna, nya tyger finns dven att bestilla
pa hemsidan om man vill byta farg, stil eller om man helt enkelt rakat forstora det. Da
familjen ofta har en hektisk vardag med spill och bus, kan det latt hdanda att soffan tar
stryk, har ar det skont att veta att det finns flera alternativ och I6sningar. Den
nyinflyttade ar pa en egen resa, lar kdnna sig sjalv och dess personliga preferenser pa stil
och design, har kan det vara skont att veta att man har mojligheten till val och byte inom
rimligt pris. Foretaget har en del bestkare, slitage och spillror dr oundvikligt. Aven har
slipper man byta mobler utan kan reparera eller kla om mdblerna for en mer hallbar
[6sning.



0O O
o O
ki
FAMILJEN

Om: Gifta 5 ar, bor i villa i Malmo
7 &r. Har 2 barn som ar 8 &roch
13 ar.

Jobb: Lakare och advokat.
Inkomst: 93.000kr

SoMe: Gor content pa TikTok
som familj, foraldrarna har bada
Linkedin och Instagram.
Kopbeteenden: Bestaller
Matkassar, shoppar online for
att tiden oftast brister.

Hobbys: Tycket om utomhus
aktiviteter. Kamping och
vandring. Alskar att kolla pa film
med barnen.

Personligt mal: Vill hitta pa4 mer
roliga saker att gora med barnen
hemma som tex. Sallskapsspel.

NY-INFLYTTAD

DEMOGRAFI

Om: Ung tjej, 24 ar. Flyttat till
hennes forsta lagenhet i
Helsingborg

Jobb: Lager chef pa kladforetag
Inkomst: 30.000kr

BETEENDEIDENTIFIERARE

SoMe: Anvander TikTok,
Instagram & Youtube dagligen.
Facebook & Linkedin anvands
vid professionella tillfallen.
Kopbeteenden: Handlar mat i
affaren, shoppas bade online &i
butik.

Hobbys: Alskar inrednings &
design samt matlagning &
pyssel.

Personligt mal: Vill Studera till
inredningsarkitekt och jobba

| med mobler samt inredning i
\ framtiden.
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FORETAGET

Om: Nyetablerat foretag, utokar
till kontor i Stockholm.
Yrkesomrade: Marknadsforings
byra.

Omsaéttning: 5 miljoner

SoMe: Foretaget ar aktivt pa
Linkedin, Instagram, Facebook
och TikTok.

Kopbeteenden: Tycker om
foretags prenumerationer for att
underlatta. Men handlar enda i
butik oftast.

Event: Har manga AWs pa
kontoret. Alla deras kunder
besoker aven kontoret dagligen.
Personligt Mal: Fa till en trevlig
kontors miljé som passar
foretagets stil med som aven
fyller funktion.

3. Gor en overgripande SWOT-analys sa att foretaget kan arbeta med sin strategi.

SWOT- analys

Strengths

Weaknesses

Kunden kan skapa och designa soffan

sjalv, vilket gor den personlig och unik.

Stort utbud, finns nagot for alla.
Har ett Showroom, kan titta pa
produkterna fysiskt.

Producerar endast de mobler som
efterfragas for att varna om miljon.
Fokuserar pa hallbarhet och kvalitet
till ratt pris, darav l1ag reklamation.

Anvander inte 100% atervunna
material, men satsar pa det tills 2026.
Har endast ett Showroom i
Stockholm.

Da varje produkt ar unik och personlig
maste den goras fran grunden. Sweef
maste kunna mota efterfragan.

Opportunities

Threats
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e Oppna flera Showrooms i évriga e Finns manga konkurrenter inom
Sverige. mobel/soffa brunchen.
e Etablera Franchise. e Beroende av textiler fran Italien.

e Bli mer miljovanliga, anvanda
atervunnet material

4. Vilken typ av content kan du rekommendera foretaget att skapa?

Mediemix

25%

= Facebook Instagram Linkedin = SEO = Googleads = Influencer marketing
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a. Overgripande content och tonalitet pa detta.
Svar: Da Sweef framst specialiserar sig pa soffor bér dem med férdel skapa content i
form av bild och video, som visar funktion och inredningsméjligheter i samband med
en miljo. Tonaliteten bor vara trevlig, direkt, lugn men dven lekfullt for att skapa
fortroende och ge ett professionellt intryck om foretaget, samtidigt som man visar
att en soffa kan vara kul.

b. Specifik content marketing (vilket typ av material ska skapas) for olika plattformar
och varfor just denna typ av content marketing.
Svar: Da Sweef har storst publik pa META plattformarna, framfér allt Instgram,
anvander dem sig mycket utav UGC. Dem har satsat pa att géra samarbeten med
stora influensers runt om i Sverige och har lyckats galant. Aven content frdn UGC har
en glad, avslappnad och mysig tonalitet med mycket positivitet, detta for att locka
nya potentiella kunder via kanaler dem redan kdnner sig trygga med. Sweefs 6vriga
content pa META bestar av fargglada miljobilder pa méblerna, oftast med manskliga
modeller ocksa. Pa LinkedIn skapas content i form av bild, innehallet ar framst pa
kontorspersonalen som sitter och umgas i sofforna och utstralar en positiv och glad
energi. Aven organisk content visas har fran fabrikerna och hur en process kan se ut
nar dem arbetar med att ta fram en mébel.

5. Hur kan foretaget skapa content pa ett satt som sticker ut och vécker intresse?
Svar: Sweef har redan en valetablerad content strategi. Dem ar kreativa och lekfulla,
samtidigt som dem framfor sina produkter val, som ett professionellt och valetablerat
foretag. Deras marknadsstrategi gar ut pa att visa deras soffor i olika miljer, inte bara i
ett hem men &ven ute pa stan eller stranden, dem vill visa att deras soffor ar for alla och
passar i alla miljoer. Sweef vill vacka intresse och skapa samtalsamnen samtidigt som
dem erbjuder fina mobler till bra pris.

Nagot dem ytterligare hade kunnat gora for att vacka intresse hos flera manniskor, ar att
skapa ett nytt koncept dar folk kan skicka in sina egna tyger, fran favoritplagg eller
textiler som kanske &r for slitna for anvandning men som man inte vill géra sig av med.
Dessa textiler kan man kombinera i samband med ett bas tyg som man véljer hos Sweef
och skapa en unik, vardefull samt miljovanlig mébel. Man kan till exempel klippa ut
bakfickan fran ett par slitna jeans och ha som fjarrkontrollshallare pa sidan! Har kan man
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aven visa hur mycket man sparar pa koldioxidutslappen nar man valjer soffkladnad av
scraps och ge andra miljotips som pushar och motiverar kunden att tanka miljévanligt.

6. Tafram en plan pa 20st blogginlagg (amne racker) som foretaget kan skapa.

Svar:

Tips pa hur du stylar soffan till hosten!

Topp 5 basta tips for rengoring av soffan.

Vilken soffa ska man valja for kontor?
Sa hittar du ratt soffa for dig!

Hur man impregnerar soffan pa ratt satt!

Maximera dit utrymme, kombinera stil med
funktion.
Soffa trend: Vad ar inne och vad ar ute i 20247

Hur du valjer ratt farg pa soffan i
vardagsrummet.
Hur du valjer ratt soffa for kontoret.

Hur vet jag vilken martindale jag ska valja?

Sweef halsar pa @influencer, styling Tips!

Topp 3 saker att tdnka pa innan man valjer tyg.

Sa tar du hand om din velvetsoffa: stad och
underhalls tips.
Tips pa tyg for djurvanliga hem.

Storleks Guide: Hitta ratt soffa for ditt utrymme.
Moduldra soffor: Framtiden for flexibelt boende.
Baddsoffor: Hur du balanserar stil och funktion
Stad guide 101: Sa haller du din soffa frasch.
Kuddar: Vilka fargkombinationer passar beroende

pa sasong?
Guide: Sa djur sdkrar du din mdbel.

7. Skriv en kort brief (max 300 ord) dar du forklarar for foretaget varfor de ska jobba med

content marketing.

Svar: Sweef erbjuder ett unikt koncept, dar kunden sjalv kan vélja och designa modell,
farg och form pa sin soffa, vilket gor varje soffa unik. Content marketing skapar kund
medvetenhet, okar intresse for produkterna och slutligen resulterar i ett kdp, vilket
bygger pa kundrelationer framover. For att synas pa sociala medier och na ut till sa
manga potentiella kunder som maijligt ar content marketing ratt strategi. Content
marketing handlar om att bygga kundrelationer och varumarke. Regelbunden publicering
av kvalitetsinnehall pa natet okar synligheten for foretaget. Detta ar dven bra for

sokmotors optimeringen, sa att potentiella kunder som soker efter relevanta produkter

kan hitta ratt. Content marketing skapar kdnslor och planterar idéer hos malgrupperna.
Det skapar en tanke om hur tjansten eller produkten kan forbattra din vardag eller ditt liv
helt och hallet. Det kanske till och med far en att drémma.
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8. Skapa ett blogginldgg at foretaget med en content-marketing och SEO fokus. (max 500

ord)
Svar: Blogginlagg om Sweefs nya koncept.

Gor din soffa Unik:

Vi skraddarsyr en valfri
soffa eller fatolj till dig
av dina scraps.

Sweefs - Nya Koncept

Hallbart - Unikt - Miljovanligt

Beroende pa kvalitet och kvantitet av
dina textiler som du skickar in till oss,
kombinerar vi det tillsammans med
det tyg du viljer att ha som bas padin
mdobel. Detta for att skapa en sa
hallbar, miljévinlig och unik lésning
som mojligt far dig och varan Planet.
Du viljer helt enkelt modell och bas
tyg pa din mébel och resten loser vi
med dina textiler. Som bonus for att
du varnar om miljon, far du 10% pa
hela bestillningen.

Du kan bestalla en textilpase pa
hemsidan, den skickar du sedan in till
0ss pa Sweef.
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9. Skapa valfri form av content-marketing for féretaget du valt.
Svar: Instagram inldagg, for nytt koncept.

Instagram inlagg:

Har du textiler hemma som bara ligger
runt och tar plats? Dem ar for slitna for att
anvanda men du ar inte helt redo att gora
dig av med dem? Dem betyder nagot av
varde for dig kanske och du vet inte riktigt
vad du ska géra med dem? @

Is& fall kan du pusta ut () €D @E0

Packa alla dina textiler och skicka in dem
till oss pa Sweef.

Vi férvandlar dina gamla textiler till en ny,
frasch, miljévanlig och unik soffa eller
f&tolj for just DIG! @8
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